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Sammanfattning

Konsumtionen av Fairtrade-markta produkter
har exploderat de senaste tio aren. Forsaljningen
har 6kat med nastan 850 procent mellan 2006-
2016 och mer 4n attafaldigats. Ar 2016 uppgick
forsaljningen till 3,2 miljarder kronor. En anled-
ning till att forsaljningen av Fairtrade 6kar ar att
det offentliga kdper in allt mer Fairtrade, trots att
effekterna av markningen ar minst sagt omtvista-
de. For tio ar sedan var 15 kommuner Fairtrade-
diplomerade, idag dr 67 kommuner och tre regi-
oner diplomerade. Halva Sveriges befolkning
bor numera i en kommun som ar diplomerad av
Fairtrade. Sléseriombudsmannen har stéllt fra-
gor till de Fairtrade-diplomerade kommunerna
och regionerna hur mycket de koper Fairtrade-
markta produkter for varje ar, hur mycket de
spenderar pa opinionsbildning for Fairtrade, vil-
ket ar de blivit diplomerade och varfér de valt att
bli diplomerade.

Sammanlagt uppskattar vi att kommunerna haft
kostnader for sitt engagemang for Fairtrade
motsvarande 156,2 miljoner kronor under 2017.
Det ar en lag uppskattning av kostnaden for Fair-
trade, sannolikt ar varje del av kommunernas
Fairtrade-arbete underskattad med undantag av
kostnaden for diplomering som beror pa kom-
munens storlek och ar tydligt redovisad av Fair-
trade Sverige. Utover det far Fairtrade bidrag
fran det offentliga pa ungeféar 3,5 miljon varje ar.

Vad ér Fairtrade

Fairtrade ar en certifiering for hallbar utveckling
och for att en vara ska kunna bli Fairtrade-markt
maste en rad krav om ekonomisk, social och
miljdmassig hallbarhet vara uppfyllda. Fairtrade
skriver sjalva om vilka krav de staller har: https://
www.fairtrade.net/standards/our-standards.html

Fairtrade Sverige bestar av en férening med ett
40-tal medlemsorganisationer och ett aktiebo-
lag som 4gs gemensamt av LO och Svenska Kyr-
kan. En majoritet av medlemsorganisationerna i
foreningen Fairtrade kommer fran fackférenings-
rorelsen eller kyrkan'.

Foreningen Fairtrade hade 2016 intakter

pa 10 505 718 kronor. Totalt tog man emot

3 445 850 i bidrag fran det offentliga, 950 000
fran Konsumentverket, 264 689 fran Allmanna
Arvsfonden och 2 231161 fran Sida, via LO-TCO.
Aktiebolaget Fairtrade Sverige AB bidrog med
en miljon kronor. Féreningen far arligen fem mil-
joner i bidrag av Postkodlotteriet. Insamlade
medel fréan allmanheten utgjorde 11 056 kronor
eller 0,6 promille av foreningens intakter?.

Samtidigt omsatte bolaget Fairtrade Sverige AB,
som star for affarsverksamheten, drygt 26 miljo-
ner 2016. Bolaget gjorde en vinst pa 2,7 miljoner
och har en vinstmarginal pa 18,41 procent. Det
egna kapitalet uppgar till 32,9 miljoner. Omséatt-
ningen har 6kat med nastan 850 procent sedan
2006 da omsattningen var 2,8 miljoner kronor.®

Forsaljningen av Fairtrade-markta produkter har
Okat kraftigt i Sverige. De senaste tio &ren har
forsaljningen niofaldigats, fran 400 miljoner per
ar 2006 till 3,6 miljarder 2016.

Vad innebér det att en kommun
ar Fairtrade-diplomerad?

En Fairtrade-diplomerad kommun férbinder sig
att ha en matbar malsattning och 6ka konsum-
tionen av Fairtrade-markta produkter, en styr-
grupp for arbetet ska utses, en kartlaggning av
naringsidkare som séljer Fairtrade-markta pro-
dukter ska upprattas och kommunen ska bedriva
opinionsbildning for Fairtrade, minst fyra infor-
mationsinsatser ska genomforas varje ar. | Sveri-
ge finns det idag 67 Fairtrade-diplomerade kom-
muner och tre regioner?. Det kan jamféras med
de 15 kommuner som var diplomerade for tio ar
sedan. Konsumentminister Per Bolund sager att
han arbetar for att Sverige ska bli varldens forsta
Fairtrade-markta land®.

Kritik mot Fairtrade

Fairtrade menar sjalva att deras markning ar en
garant for hallbar ekonomisk, social och miljo-
massig utveckling. Det handlar om att starka res-
pekten for fackliga rattigheter, tryggare forsor;j-

1) https://fairtrade.se/app/uploads/2017/05/Medlemsorganisationer.pdf

2) https://fairtrade.se/app/uploads/2016/06/Verksamhetsber%C3%A4ttelse-och-%C3%A5rsredovisning-2016_Interaktiv.pdf
3) https://fairtrade.se/app/uploads/2016/06/%C3%85rs%C3%B6versikt-2016-Fairtrade-Sverige-AB.pdf

4) https://fairtrade.se/resursbank/resurs/karta-fairtrade-city-och-region/

5) https://www.mp.se/just-nu/fairtrade-nation
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ning, hojda lénenivaer och sociala investeringar.
Nagra vetenskapliga bevis for att markningen
faktiskt bidrar till detta saknas dock. Tvartom har
markningen fatt utstd omfattande kritik.

En rapport fran Agrifood Economics Centre
(2009°) vid Sveriges lantbruksuniversitet och
Lunds universitet menar att de minsta och fat-
tigaste producenterna inte gynnas av Fairtrade-
certifiering och de menar att vanlig handel har
storre mojligheter att lyfta fler manniskor ur fat-
tigdom. De varnar aven for att “[s]kulle rattvi-
semarkning leda till att konsumenterna avstar
fran att kopa arbetsintensiva varor som impor-
terats fran utvecklingslanderna far det en nega-
tiv effekt pa fattiga jordbrukares och arbetares
inkomster och forsérjningsmaojligheter”.

Forskare vid Harvard har i sin forskning (20137)
visat att de allra fattigaste arbetarna vid Fairtra-
de-certifierade kaffeplantager i Sydamerika inte
tjanar nagonting pa certifieringen. En annan
studie frdn samma universitet (2014%) menar att
“rattvisemarkning gynnar arbetare lite eller inte
alls”. Studien pekar pa att de som arbetar pa
Fairtrade-certifierade producenter varken har
battre arbetsvillkor eller hogre I6ner an arbetare
hos producenter som inte ar certifierade.

En statligt finansierad brittisk studie fran Univer-
sity of London (2014°) kom fram till att jordbruks-
arbetare péa odlingar anslutna till Fairtrade var-
ken har battre 16n eller arbetsvillkor an arbetare
pé andra odlingar, snarare tvartom.

Forskare fran Berkeley och University of San Die-
go har tittat pa data dver 13 ar och kommit fram
till att de ekonomiska vinsterna producenter har
av att Fairtrade-certifiera sin produktion ats upp
av kostnaden for certifieringen, som vissa ar ar
hogre an premien Fairtrade betalar till odlarna.
De menar att den langsiktiga vinsten att certifie-
ra sig Over tid ar obefintlig™.

Andra har papekat att Fairtrades prissattning
innebar att jordbrukarna som ar anslutna garan-
teras ett minimipris oavsett vad marknadspriset
ar. Det ska forhindra forluster om marknaden
skiftar, men i sjalva verket satter det marknads-
krafterna ur spel eftersom man garanterar ett
pris oavsett kvalitet. | forlangningen minskar
incitamenten att effektivisera och forbattra pro-
duktionen och moderniseringen av jordbruket
bromsas upp i de delar av varlden som behover
det mest.

Fairtrade har kritiserats for att vara en lobbyor-
ganisation for fackféreningsrorelsen, ndgot man
sjalva tillbakavisar". Fairtrade har dven anklagats
for att 4gna sig at avancerad skatteplanering
genom att dela upp verksamheten i ett aktiebo-
lag som tar hand om alla vinster och avgifter fran
certifierade kommuner och regioner och en for-
ening som opinionsbildar for varumarket Fairtra-
de och far miljonbidrag fran skattebetalarna var-
je ar. Darmed far skattebetalarna betala for LO:s
opinionsbildning medan deras aktiebolag tar
hand om alla intakter fran den egna verksamhe-
ten, menar kritikerna. Fairtrade sjalva tillbakavi-
sar dessa anklagelser och menar att konstruktio-
nen tillkom for att LO och Svenska Kyrkan skulle
kunna skjuta till resurser innan forsaljningen av
Fairtrade-certifierade produkter tog fart.

Det kommunala uppdraget

Det finns tydligt definierat i lagstiftningen vad
som ar en kommuns uppgifter. Utover obligato-
riska uppgifter som social omsorg, skola, plan-
och byggfragor, miljoskydd, raddningstjanst,
civilt forsvar etc finns det frivilliga uppgifter som
de flesta kommuner dgnar sig at, som fritid och
kultur, energi, sysselsattning och néaringslivsut-
veckling. Den som vill Idsa mer om vad en kom-
muns uppgifter ar kan gora det hér: https:/www.
regeringen.se/artiklar/2015/05/indelning-och-
uppgifter-i-kommuner-och-landsting/

6) http://www.agrifood.se/files/agrifood_rapport_20091.pdf

7) https://scholar.harvard.edu/files/nunn/files/draft_august_2013.pdf

8) https://scholar.harvard.edu/files/nunn/files/dragusanu_giovannucci_nunn_jep_2014.pdf

9) https://www.soas.ac.uk/news/newsitem93228.html

10) https://gspp.berkeley.edu/assets/uploads/research/pdf/FairTrade_July10.pdf

11) https://fairtrade.se/faq/vad-ar-kopplingen-mellan-fairtrade-sverige-och-lo/
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Kommunernas motivering att valja Fairtrade

De flesta kommuner har ganska langa motiveringar till varfor de ar Fairtrade-diplomerade. Inget svar har
dock nagon direkt forankring i vad lagstiftningen anger att en kommun ska goéra. Svaren liknar i mangt och
mycket varandra och nedan redovisas ett axplock av de motiveringar som kommunerna gett:

99 skattepengar skaintega
till att kréinka ménskliga
riattigheter. %)

Skellefted, Pitea och Valdemarsvik

99 Kan medverka till att
producenteriandradelat
av virlden far bittre arbets-
och levnadsvillkor. 99

Orebro

99 Verktyg for att bidra till en hallbar
utveckling och minskariskerna
for att var konsumtion bidrar till
exploatering och krinkningar av
ménskligarittigheter. 9

99 Visar att kommunen
tar socialtansvar,
inte baraforsinaegna
medborgare utan
ocksa for demsomvi
handlar varor ifran.9

Lund

Stockholm

9% Endeliarbetet att utrota
fattigdomoch hungeri
99 Vicker tankar i samhiillet virlden. %)
omsociala hallbarhetsvirden,

braarbetsmiljo, schyssta
anstillningsvillkor osv. 99

Ornskoldsvik

Ronneby

99 sikerstiller vi att manniskor virlden éver
far betalt for sitt arbete, att de far kunskap
om sinarittigheter och far méjlighet att
gorainvesteringarisinalokalsamhillensom

bidrar till langsiktig hallbar utveckling. 9
Goteborg

lander och som i varsta fall bromsar de fattiga
landernas utveckling.

Det offentligas kostnader for Fairtrade

Var granskning visar att det offentliga lagger

minst 156,2 miljoner om aret pa Fairtrade. Inko- Baserat pa kommunernas storlek uppgar dip-

pen uppgar till minst 148,2 miljoner kronor om
aret, kostnaden fér opinionsbildning uppgar till
atminstone 6,8 miljoner och diplomeringskost-
naden uppgar till 1,2 miljoner varje ar. Det ar
mycket pengar for ndgot som i béasta fall inte gor
nagon storre skillnad fér utvecklingen i fattiga

lomeringskostnaderna for de 67 kommuner

och tre regioner som valt att bli certifierade till
1180 000 kronor 2017 enligt Fairtrades regel-
verk. Nagra fa kommuner har uppgett en diplo-
meringskostnad som inte stammer dverens med
regelverket, men nar vi har sammanstallt kostna-
den har vi valt att utgéa fran Fairtrades regler.
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For kommuner och regioner som ar Fairtrade
diplomerade tar Fairtrade ut en arlig diplome-
ringsavgift baserad péa invanarantal, fér 2017 var
diplomeringsavgiften:

B Kommuner med farre 4n 10 000 invanare
debiteras 5000 kronor per ar.

B Kommuner med 10 000 - 29 999 invanare
debiteras 10 000 kronor per ar.

B Kommuner med 30 000 - 59 999 invanare
debiteras 15 000 kronor per ar.

B Kommuner med 60 000 - 99 999 invanare
debiteras 20 000 kronor per ar.

B Kommuner med 6ver 100 000 invanare samt
Fairtrade-diplomerade regioner debiteras
25 000 kronor per ar.

De 41 kommuner som svarat pa fragan har upp-
gett att de kopt Fairtrade-certifierade produkter
fér 103,6 miljoner kronor, se bilaga 1. Nagra av de
kommuner som kvantifierat hur mycket de koper
Fairtrade for ar Oppna med att siffran inte ar full-
standig, kommunerna kan ha kopt mer Fairtrade-
maérkta produkter 4n de har angett.

For att gora en uppskattning av hur mycket
samtliga diplomerade kommuner kopt Fairtrade-
certifierade produkter for har vi slagit ut kost-
naden for varje kommun pa invanarantalet och
raknat fram ett genomsnitt for de kommuner
som svarat per invanare. Genomsnittskostnaden
har vi sedan applicerat pa samtliga diplomerade
kommuner.

Hur mycket kommunerna kopt Fairtrade-markta
varierar stort mellan kommunerna. Jonkoping
och Ronneby uppger att de kopt for ungefar
4,70 per invanare, medan Enkoéping kopt Fairtra-
de-certifierade produkter for nastan 70 kronor
per invanare. | genomsnitt har kommunerna kopt
Fairtrade-produkter fér 22,05 kronor/invanare.
Om det ar representativt for alla kommuner som
ar diplomerade ar kommunernas kostnad for
inkop av Fairtrade-certifierade produkter 120,7
miljoner kronor. Sannolikt har inkdpen av Fairtra-
de-certifierade produkter varit hogre an sa.

Skellefted har uppgett att de kdpt produkter for
en fjardedel av summan de opinionsbildat for.
Det ar inte sarskilt troligt och darfor har deras
svar plockats bort fran undersékningen.

Bland regioner och landsting har bara Orebro l4n
svarat. Orebro |an uppger att de kdpt Fairtrade-
certifierade produkter fér 12,18 kronor per inva-
nare. Jamfort med kommunerna ar det en lag
siffra, men eftersom det bara ar en region som
svarar ar det svart att dra nagra storre slutsatser
kring hur representativ den ar. Om det ar repre-
sentativt for alla regioner har de tre regionerna
kopt certifierade produkter for 27,5 miljoner
kronor. Totalt kbpte da kommuner och regioner
Fairtrade-produkter for 148,2 miljoner 2017. Det
ar en lag skattning av de totala inkdpen.

De kommuner som éar Fairtrade-diplomerade for-
binder sig ocksa att opinionsbilda for Fairtrade.
Totalt har 44 kommuner uppgett att de spen-
derade 1811 245 kronor pa opinionsbildning for
Fairtrade 2017.

En diplomerad kommun ska arrangera minst

fyra informationsinsatser per ar och dokumen-
tera och redovisa dessa till Fairtrade. Hur mycket
opinionsbildning kommunerna gor at Fairtrade
skiljer sig mellan kommunerna. Vissa arrangerar
bara de fyra aktiviteter som kravs for att vara dip-
lomerad, medan andra gor betydligt mer. Flest
aktiviteter arrangerade Skelleftea som holl i ett
20-tal informationsaktiviteter.

Den kostnad kommunerna uppger att de haft for
opinionsbildningen skiljer sig ocksa kraftigt mel-
lan kommunerna. Fyra kommuner uppger att de
lagger 6ver 100 000 kronor pa opinionsbildning,
det ar Uppsala, Malmo, Jarfalla och Skelleftea.
Skellefted sticker ut och spenderade 414 093
kronor for att opinionsbilda for Fairtrade 2017.

| den siffran sdger kommunen uttryckligen att
I6nekostnader ar inkluderade. Det ar troligt att
[6nekostnader &r inrdknade i ett fatal andra kom-
muners siffror ocksa, t ex Uppsala.

Exempel pa motsatsen ar Pited som anordnade
sex evenemang 2017 som de uppger kostade 3
952 kronor, Angelholm vars fyra evenemang kos-
tade 6 200 kronor eller Stockholm som anordna-
de en aktivitet for 1400 kronor. Borlange uppger
att deras minst nio informationstraffar inte kos-
tade nagonting alls.

Eftersom det inte verkar finnas nagot uppenbart
samband mellan en kommuns storlek och hur
mycket kommunen opinionsbildat for Fairtrade
har vi valt att ta fram ett genomsnitt for de kom-
muner som svarat.
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Den genomsnittliga kostnaden kommunerna
haft for opinionsbildning ar 42 122 kronor. Om
det ar representativt for alla kommuner lagger
de Fairtrade-diplomerade kommunerna drygt
2,8 miljoner pé att opinionsbilda at Fairtrade var-
je ar.

Det ar uppenbart att fa kommuner rédknat med
sadant som den egna personalens arbetsinsats
och lokalkostnader vid opinionsbildningen utan
bara raknat kostnader for inkdp av informations-
material eller annat man bjudit kommuninva-
narna pa. Om vi antar att en informationsakti-
vitet tar tva personer tva dagar i forberedelser,
en dag att utfoéra och en dag i efterarbete och
att de kommunanstéllda som arbetat med detta
har 30 000 kronor i manadslon blir personal-
kostnaden per aktivitet ungefar 15 000 kronor.
Om vi antar att kommunerna bara anordnar de
fyra informationstraffar de méaste arrangera for
att vara diplomerade blir personalkostnaden for
opinionsbildningen drygt 4 miljoner kronor om
aret. Totalkostnaden for opinionsbildningen blir
i sa fall 6,8 miljoner om aret. Sannolikt &r kostna-
den dock betydligt hogre an sa, eftersom manga
kommuner genomfort fler an fyra aktiviteter.

Bland regionerna &r det bara Orebro lan som
svarat pé véra frdgor. Orebro siger att de inte
gjort nadgot informationsarbete da detta krav
bara galler kommunerna och inte regioner.
Enligt Fairtrades kriterier for Fairtrade-regioner
ar dock informationsarbete ett kriterium for att
bli diplomerad. Men eftersom bara Orebro har
svarat och sager sig inte dgna sig at informa-
tionsarbete kan vi inte dra nagra slutsatser om
hur mycket regionerna spenderar pa opinions-
bildning &t Fairtrade.

Slutsatser

Sammanlagt uppskattar vi att kommunerna haft
kostnader for sitt engagemang for Fairtrade
motsvarande 156,2 miljoner kronor under 2017.
Det ar en lag uppskattning av kostnaden for Fair-
trade, sannolikt ar varje del av kommunernas
Fairtrade-arbete underskattad med undantag

av kostnaden for diplomeringskostnaderna pa
1,2 miljoner som ar fast och tydligt redovisad av
Fairtrade sjalva. De kommuner som svarat pa var
undersokning har kopt in Fairtrade-certifierade
produkter for 103,6 miljoner. Om det ar repre-
sentativt for samtliga diplomerade kommuner
har de totalt kopt in Fairtrade-certifierade varor
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for 148,2 miljoner. De kommuner som svarat

pa hur mycket de lagt pa opinionsbildning har
tillsammans spenderat 1,8 miljoner. Om det ar
representativt for alla kommuner har de totalt
lagt 2,8 miljoner pa opinionsbildning. Men det
ar uppenbart att bara ett fatal kommuner réknat
in ldnekostnader for den personal som arbetat
med aktiviteterna och i vissa fall aven lokalkost-
nader. Om man raknar in det blir vardet av opini-
onsbildningen 6,8 miljoner kronor.

Aven om kostnaderna fér Fairtrade med stor san-
nolikhet ar vasentligt hogre an uppskattningar-
na i denna rapport handlar det inte om enorma
summor i de flesta kommuner. Flera kommuner
ar ocksd noga med att papeka att det handlar
om varor som kopts in anda. Daremot ar det vik-
tigt att resonera kring fragan principiellt. Det
finns inga entydiga stod for att Fairtrade-mark-
ningen har de positiva effekter som pastéas av
organisationen sjalv. Tvartom visar flera studier
att den inte har nagra effekter eller att méarkning-
en i vissa fall till och med motverkar de syften
man sager sig verka for. Det ar anmarkningsvart
att kommuner och regioner anvander skatte-
betalarnas pengar for att stodja saddan typ av
verksamhet.

Fairtrade ar en politisk fargad markning som
knappast tillhér kommunal karnverksamhet. An
markligare blir det dd kommunerna férbinder

sig att opinionsbilda for Fairtrade. Det innebar
att skattepengar och kommunanstalldas tid
anvands for att opinionsbilda. Risken ar att ett
sadant agerande - utdver kostnaderna for skat-
tebetalarna - minskar fortroendet for det allman-
na hos medborgarna helt i onddan.



Tabell1

Kommun Fair trade city sedan | Diplomeringskostnad [Inkép 2017 |Opinionsbildning 2017 |Invdnare [Kép/inv
Stromstad 2009 10 000 732410 17 000 13218 55,41
Nassjo 2008 10 000 700 000 25 000 31178 22,45
Jarfélla 2017 20 000 979134 200 000 76 453 12,81
Enk&ping 2017 10 000 1578 000 8200 43797 36,03
Orebro 2007 25 000 2562 637 55 000 150 291 17,05
Sigtuna 2010 15000| 1515701 35000 47 146 32,15
Valdemarsvik 2016 5000 55 000 50 000 7920 6,94
Pited 2009 15 000 870 807 3952 42 184 20,64
Sundbyberg 2013 15 000 531426 5615 49 424 10,75
Lund 2007 25 000 5180 975 37 000 121274 42,72
Ronneby 2008 10 000 140 822 29568 4,76
Jonkoping 2009 25 000 652 000 50 000 137 481 4,74
Skelleftea 2016 20 000 99 810 414 093 72723 1,37
Lidkoping 2013 15 000 817 000 39 506 20,68
Angelholm 2010 15 000 389211 6237 41786 9,31
Falkenberg 2016 15 000 300 000 13800 44195 6,79
Helsingborg 2013 25000 6 000 000 25000 143 304 41,87
Uddevalla 2010 15 000 1015 900 14 500 55763 18,22
Munkfors 2006 5000 98 500 6013 3763 26,18
Umed 2013 25000/ 5001525 26692| 125080 39,99
Norrk&ping 2007 25 000 2243499 10 000 140 927 15,92
Boras 2008 25 000 2229452 111 026 20,08
Vérnamo 2016 15 000 900 654 6 000 34 206 26,33
Avesta 2009 10 000 265 926 7 568 23 256 11,43
Lomma 2013 10 000 493 169 2975 24 264 20,33
Harndsand 2012 10 000 437 685 13 000 25 249 17,33
Stockholm 2016 25000| 20916 713 1400 949 761 22,02
Kristinehamn 2012 10 000 598 000 20 000 24 650 24,26
Uppsala 2015 25 000 4460 434 107 000 219914 20,28
Vasterds 2011 25 000 2130301 43 000 150 134 14,19
Goteborg 2011 25000 21115467 42 000 564 039 37,44
Hjo 2015 5000 150918 14 700 9093 16,60
Upplands vésby 2017 15 000 200 000 3000 44 605 4,48
Borldnge 2014 15 000 741 000 0 51964 14,26
Lerum 2009 15 000 1126833 41510 27,15
Skurup 2014 10 000 500 000 4000 15 642 31,97
Botkyrka 2009 20 000 1755 799 5000 91 000 19,29
Malmo 2006 25000| 11514000 148 000] 287131 40,10
Karlstad 2009 20000| 2062319 20 000 91 000 22,66
Amal 2016 10 000 308 000 30 000 12 711 24,23
Ornskéldsvik 2017 15 000 254 352 60 000 32493 7,83
Luled 2011 20 000 30 000 77 470

Tranas 2010 10 000 40 000 18 894

Vaxjo 2008 20 000 80 000 91 060

Mjolby 2015 20 000 12 500 12 245

Trelleborg 2014 15 000 50 000 43913

Gnosjo 2008 5000 5 000 9733

Linkoping 2009 25 000 75 000 158 520
Kristiandstad 2015 20 000 84 151

Kil 2011 10 000 11910

Sundsvall 2017 20 000 98 810

Ostersund 62 601

Hammaro 16 174

Saffle 15727

Sodertalje 96 032

Finspang 21577

Ljungby 28 297
Emmaboda 9368

Ystad 29 848
Landskrona 45 286

Mark 34 484

Alingsas 40 390

Ale 30223
Trollhattan 58 238

Vara 15942
Vanersborg 39151

Eskilstuna 104 709

Region Fair trade city sedan | Diplomeringskostnad |Inkdp 2017 |Opinionsbildning 2017 |Invanare |Kép/inv
Orebro lan 2017 25 000 3630 000 298 000 12,18
Vastra Gotaland 1672 000
Véstmanlands lan 270 000
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Vijobbar for lagre skatter och
minskat sloseri med skattepengar

Skattebetalarna:

Skattebetalarnas Forening | Box 3319 | 103 66 Stockholm
Tel: 08-613 17 00 | www.skattebetalarna.se | info@skattebetalarna.se




