Det ar inte alltid den som betalar in en skatt som verkligen star for
kostnaden eller drabbas av den. | detta nummer av Skatteskolan
berdttar magister Dick Kling om skatteincidens, dven kallat skat-
tedvervadltring, och om vem som i slutdndan betalar skatten.

— Manga tror till exempel att det ar arbetsgivaren som bdr
skattebdrdan for arbetsgivaravgiften, konstaterar han.

SHATTEINGIDENS

~ NAR DU BETALAR NAGON ANNANS SKATT

VAD?

-> SKATTEINCIDENS ir ett begrepp som star for att det inte
bara dr den som ér skattskyldig som slutligen betalar en
viss skatt. Det har dessutom f6ljdverkningar — den som
betalar skatt kan i sin tur féorsoka kompensera sig s att
det blir en vagrorelse genom hela ekonomin.

— Né&r man borjade med indirekt beskattning var det ett
sétt att dolja skatten for manniskor. Socialdemokraterna
menade att det var produktionen som skulle drabbas,
inte ménniskorna. Men alla skatter betalas ytterst av
maénniskor. Det ar inte foretag, kapitalet eller energisek-
torn som betalar skatter. Det ar alltid m&nniskor som
betalar med sitt konsumtionsutrymme.

VARFOR?

~> MANNISKOR VILL KOMPENSERA sig for de hojda skatterna for
att bibehélla livskvaliteten. En skatt &r ndgot som driver in
en kil mellan kopare och siljare. Bdda parter vill att den
andra ska béra skattebérdan i sd hog grad som mojligt.

— Om du till exempel hojer inkomstskatten far manniskor
samre reallon. DA vill de hoja 16nen och det far arbetsgiva-
ren betala. Men om du hojer arbetsgivaravgiften forsoker
arbetsgivaren véltra 6ver det pa arbetstagaren.

HUR?

~> OM NAGOT ANDRAS i en ekonomi sa &ndras ménniskors
beteende och det leder till nya effekter. Nér du beskattar né-
gonting, vad det dn &r, leder det alltid till hogre priser eller
lagre 16ner. Arbetsgivaravgifter till exempel, betalas in av
arbetsgivaren men paverkar den anstélldes 16neutrymme.

- Ett annat exempel 4r om staten hojer momsen. Da
héjer handlarna priserna och det betalar konsumenterna.
Konsumenterna forsoker i sin tur kompensera de héjda
priserna genom att begéra hogre loner av arbetsgivarna.
Hogre 16ner minskar foretagens lonsamhet och foretagen
behover da hoéja priserna pé sina varor. Processen kan
dédrmed vara inflationsdrivande.
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"Vikaninte ta
stéllning till hur
stor offentlig sek-
tor vi villhaom
viinte vet vad vi
egentligen betalar
i skatt”, menar
Dick Kling.




Skatter som andel av BNP W socialavgifter och skatter pa varor och tjgnster M Ovriga skatter

Kalla: OECD samt berdkningar av Ekonomifakta
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EFFEKT
- —EN EFFEKT AR att manniskor inte vet hur mycket de
egentligen betalar i skatt. Manniskor tror att de betalar :
30 procent i skatt for att det star pa 16nebeskedet. Men Resu":a__t fl‘?n
dessutom &r det arbetsgivaravgift vilket paverkar deras undersékningar
16n, och handlarnas priser har blivit pdverkade av moms. pekar pa att
Resultat frén undersokningar pekar pa att allménheten i allminheten
genomsnitt underskattar skatternas omfattning med 35
procent. For varje tvd kronor man tror att man betalar i i genomsnitt
skatt, dr alltsd den faktiska skattebetalningen tre kronor. underskattar
—Det finns de som tycker att man ska lyfta fram de

osynliga skatterna. Men det har sina svarigheter. Enligt skatternas
svensk lag fir du inte ange priserna exklusive moms omfattning med
gentemot konsument. Men den totala l6nekostnaden, 35 procent.
inklusive arbetsgivaravgiften, borde kanske sta pé lone-
beskedet sa att alla anstéllda ser vilka kostnader de bar.
Och det vore kanske rimligt att se alla skatterna. Forst da
far manniskor mojlighet att ta stéllning till hur mycket
skatt de betalar och vad de far for det. Det 4r en demo- Dick Kling &r nationalekonom
kratisk fréga. Vi kan inte ta stéllning politiskt till hur stor och var tidigare moderat stats-
offentlig sektor vi vill ha om vi inte vet vad vi egentligen sekreterare under regeringen
betalar i skatt. Bildt. Han &r ordférande for

Skattebetalarna sedan 2007.
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